Promocja produktu kultury, 16.07.14

Punktem wyjscia do pracy nad promocja bylo szkolenie dotyczace budowania produktu kultury.
Preferencje i potrzeby odbiorcéw byly inspiracja do budowania podstawowego komunikatu, a
warstwy produktu go precyzowaly. Poza poznaniem teoretycznego zaplecza przydatnego do
promowania wydarzen kulturalnych, szukaliSmy inspiracji wsrdd istniejacych juz kreacji i
analizowali$my te, ktére moga by¢ przydatne w polskich instytucjach kultury.



